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EKO TRENDY W BRANZY
OPAKOWAN KOSMETYCZNYCH

Opakowania w branzy kosmetycznej odgrywajg dosc istotng role. Po
pierwsze, izolujg produkt od Srodowiska zewnetrznego, zapewniajgc tym
samym ochrone mikrobiologiczng, jednoczes$nie przeciwdziatajgc utracie
jakosci produktu. Po drugie, stuzg jako narzedzie marketingowe, a po trzecie
spetniajg funkcje informacyjng, dzieki ktorej producenci majg mozliwosc
poinformowania konsumentdw o sktadzie lub wiasciwosciach produktéw.
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Biorac pod uwage opakowanie kosme-
tyku, to oprécz funkcji informacyjnej
i ochronnej dodatkowo wymaga sie,
aby byta spetniona funkcja sprzedazo-
wa, magazynowa, $rodowiskowa oraz
marketingowa.

W raporcie przygotowanym przez
Polski Zwiazek Przemystu Kosme-
tycznego i Deloitte Advisory ,Strate-
gia Plastikowa i Kosmetyki” mozemy
przeczytaé, ze jednym z czynnikow
nasilajacych katastrofe ekologiczna
sa wtasnie generowane odpady, dla-
tego niezwykle istotne jest podjecie
dziatan majacych na celu zamknie-
cie obiegu tworzyw sztucznych oraz
zastapienie ich przez ekologiczne
alternatywy.

Caty czas rozwijajacy sie trend Zycia eko
w pierwszej kolejnosci objat zmianami
branze opakowan.

Ekologiczne opakowanie
kremu - wsparcie eko idei, czy
narzedzie decydujace

o wyborach konsumentéw?

Wraz z rozwojem wptywu ekologicz-
nego stylu na poszczegdlne dziedzi-
ny zycia rowniez producenci wyrobéw
kosmetycznych zaczeli wprowadzac
zmiany w swoich profilach dziatalno-
$ci. Na pierwszy ogien poszty skiady
kosmetykoéw. Jednakze w petni ekolo-
giczny wizerunek firmy to nie tylko ko-
smetyk z naturalnym sktadem, ale tak-
ze w ekologicznym opakowaniu. I tak
wtasdnie zaczeta sie opakowaniowa re-
wolucja w branzy kosmetycznej. Two-
rzywowe na szklane, foliowe na papie-
rowe. Zmiany w tym obszarze podyk-
towane byty nie tylko rosnaca proeko-
logiczng $wiadomoscia, ale réwniez
wydawanymi przez Unie Europejska
rozporzadzeniami.

Zgodnie z danymi raportu ,Strategia
Plastikowa i Kosmetyki”, okoto 80%
wszystkich odpadéw w $wiatowych
zbiornikach wodnych to odpady z
tworzyw sztucznych. Obowigzkiem
Polski, jako cztonka Unii Europej-
skiej, byto i jest wprowadzenie zmian
w zakresie strategii plastikowej. Pro-
ducenci krajow cztonkowskich Unii
Europejskiej musza spetni¢ wytyczne
zgodne z rozporzadzeniem ROP do

5 stycznia 2023 r. ROP - Rozszerzo-
na Odpowiedzialno$¢ Producenta na-
ktada na wytwércdw obowigzek ob-
jecia kontroli nad catym cyklem zy-
cia produktu, koficzac na odpowied-
nim zagospodarowaniu powstatego
odpadu.

Fluktuacja  obejmie = wprowadze-
nie obiegu zamknietego dla tworzyw
sztucznych, co bedzie wigzato sie z
przebudowa procesu pakowania w
branzy kosmetycznej. Dazy sie do mi-
nimalizacji negatywnego wptywu two-
rzyw sztucznych na S$rodowisko po-
przez ponowne wykorzystanie ich w
gospodarce i wprowadzanie przyja-
znych substytutéw. Ponadto odpowie-
dzig producentéw na zaistniate rozpo-
rzadzenie jest ekoprojektowanie opar-
te na powyzszych zasadach. Jak sie
okazato, wybdr ekologicznego opako-
wania do produktu nie jest prostg spra-
wa. Zwlaszcza gdy opakowanie ma pet-
ni¢ funkcje ochronng i dobrze zabez-
pieczac¢ produkt.

Rosnagca $wiadomo$¢ konsumentéow
w zakresie gospodarki odpadowej
znaczaco wptywa na wybory zakupo-
we spoteczenstwa. Majac Swiadomos$¢
rosnacego zagrozenia dla planety ze
strony tworzyw sztucznych, to opa-
kowanie staje sie gtownym wyznacz-
nikiem wyboru danego produktu. Eko
opakowanie czesto sprawia wrazenie
nudnego, mato przyciggajacego uwa-
ge. Nic bardziej mylnego! Dowodem
na to sa firmy zajmujace sie produkcja
ekologicznych komponentéw do pa-
kowania. Udowadniajg to swojg kre-
atywno$cig, proponujac coraz to now-
sze, innowacyjne i ekologiczne opa-
kowania, ktére zaskakuja i wzbudzaja
zaciekawienie. Juz na etapie projekto-
wania opakowania ekologicznego po-
winna zosta¢ uwzgledniona jego ta-
twos¢ w recyklingu.

Na podstawie obserwacji mozna wy-
wnioskowaé, Ze znacznie cze$ciej
klienci wybierajg krem w szklanym
stoiczku, czy papierowej tubce, a ich
wybér jest podparty nie tylko atrak-
cyjnym wygladem, ale czym$§ wie-
cej - poczuciem braku uczestnictwa
w generowaniu odpadéw obcigzaja-
cych ekosystem, co powoduje spokéj
sumienia.
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Czy ekologiczne
opakowania produktow
kosmetycznych sg
szansg na redukcje ilosci
odpadow?

OdpowiedZ na zadane pytanie
jest jak najbardziej twierdza-
ca. W ekologicznym pakowaniu
kosmetykéw bardzo czesto wy-
korzystuje sie szklane pojemni-
ki, ktére w tatwy sposéb moz-
na uzy¢ ponownie, bez koniecz-
nosci masowej produkcji. Przy-
ktad stanowa chociazby szkla-
ne butelki, stoiki czy pipetki.
Szklane opakowania bardzo ta-
two jest recyklingowac i umoz-
liwi¢ ich ponowny obieg w pro-
cesie konsumpcji. Jednak pa-
trzac przez pryzmat gospodar-
ki magazynowej i transportu,
produkty kosmetyczne w szkla-
nych opakowaniach sa bardzo
wymagajace, poniewaz moga ta-
two ulec zniszczeniu, co gene-
ruje straty dla producenta. Roz-
wigzaniem moga by¢ elastycz-
ne rekawy, ktére chronig ko-
smetyki w szklanych opako-
waniach. Taka forma zabezpie-
czania produktow, dzieki spe-
cjalnej strukturze, amortyzu-
je podczas transportu do final-
nego odbiorcy. Eko rekawy sa
opakowaniem w 100% ekolo-
gicznym, wykonanym z papieru.
Ich trwato$¢ sprawia, ze moga
by¢ wykorzystywane wielokrot-
nie, przez co stanowia aktyw-
ne wsparcie dla idei zero waste.
Na rynku dostepne sg réwniez
zamienniki foliowych torebek w
postaci ich papierowych alterna-
tyw. Technologia ich wytwarza-
nia pozwala na uzyskanie pro-
duktu wysokiej jakosci, dzieki
czemu taka torebka moze stuzy¢
wiecej niz jeden raz. Na sklepo-
wych pétkach coraz czedciej moz-
na zauwazy¢ produkty o konsy-
stencji kremowej, takie jak pasty,
szampony, odzywki czy kremy,
w tubach wykonanych z papie-
ru. Wybierajac taki produkt, kon-

sument nie zostanie postawiony >>
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przed

dylema-

tem, w jaki
spos6b  zuty-
lizowa¢ pozosta-

te opakowanie, gdyz
surowiec, z ktérego zosta-

to wykonane, nawet przy niepra-
widlowej segregacji, nie obciazy
$rodowiska naturalnego w takim
stopniu, jak opakowanie z two-
rzywa sztucznego.

Polscy producenci kosmety-
kéw wykorzystuja w pakowa-
niu swoich produktéw drewnia-
ne elementy, ktérych przykta-
dem s3 korki, zatyczki do butelek
czy aplikatory. Wiele marek ko-
smetycznych decyduje sie zapa-
kowa¢ swdj produkt dodatkowo
w pudetko. Wynika to z potrze-
by poinformowania o wtasciwo-
$ciach produktu i jego fizycznej
ochronie. Obecne trendy na ryn-
ku opakowan nawiazujg do mini-
malizmu oraz checi wsparcia idei
,mniej znaczy wiecej”, dlatego co-
raz czesciej zauwaza sie pudet-
ka cechujace sie prostota wyko-
nania, stonowana forma, taczac
w sobie wytrzymatos$¢ i estetyke.

Eko opakowania
rewolucja dla globalnej
gospodarki odpadami

Wedtug danych statystycznych
zgromadzonych przez Glow-
ny Urzad Statystyczny na prze-
strzeni ostatnich lat, suma zmie-
szanych odpadéw ma tendencje

wzrostowa, a w sa-
mym 2019 r. osiggne-

ta warto$¢ 8 775 346 ton. Czyn-
nikami, ktére moga znaczaco wyhamo-
wac ten wzrost sg zmiany wprowadzo-
ne w branzy opakowaniowej, pozytyw-
nie wptywajace na srodowisko.
Zapewne istnieja produkty, w ktérych
mozliwa jest catkowita rezygnacja z
opakowania - w teorii rozwigzanie wy-
daje sie najbardziej ekologiczne, jednak
biorac pod uwage wymogi zachowania
trwatos$ci oraz jako$ci produktu moze
nie by¢ ono zadowalajace zaréwno dla
producenta, jak i konsumenta.
Alternatywnym rozwigzaniem moze oka-
za¢ sie coraz popularniejsze tzw. opa-
kowanie refill, ktére daje mozliwos$¢ po-
nownego napetnienia produktem, bez ko-
nieczno$ci zakupu kolejnego opakowania.
Wedtug obserwacji samych producentéw,
taka innowacja moze przyczyni¢ sie do
spadku zuzycia tworzyw o ok. 30%.
Zgodnie z raportem przygotowanym
przez Polski Zwigzek Przemystu Kosme-
tycznego i Deloitte Advisory, najwiecej
wprowadzonych na rynek opakowan to
opakowania z papieru i tektury (39%)
i tworzyw sztucznych (26%). Na kolej-
nych miejscach znalazty sie opakowania
z drewna (24%), szkta (6%) i aluminium
(3%). Nalezy zaznaczy¢, Ze w raporcie
uwzgledniono nie tylko opakowania jed-

nostkowe,
ale  row-
niez opako-
: wania zbiorcze
- i transportowe.

Podsumowanie

Konsumenci podejmuja coraz bardziej
Swiadome decyzje. W swoich wyborach
zakupowych kieruja sie nie tylko che-
cig zaspokojenia potrzeb na poziomie
czysto wizualnym, ale réwniez biorg
pod uwage konsekwencje swoich decy-
zji - co skutkuje bardziej rozsadna kon-
sumpcjg. Motorem napedowym takie-
go zachowania jest powszechna eduka-
cja w zakresie dbania o srodowisko. To
wtasnie producenci w polskiej branzy
kosmetycznej rozpowszechniajac skta-
dowo i opakowaniowo ekologiczne pro-
dukty, staja sie autorytetem na tej ptasz-
czyZnie. Firmy, ktére nie wierza w pre-
zentowane statystyki nawiazujace do
stanu $rodowiska i kierujace sie mini-
malizacja kosztéw w procesie produk-
cji koniec koficow musza podazac za dy-
rektywami ze strony Unii Europejskiej,
ktére reguluja gospodarke odpadowa.
Patrzac na zmiane sposobu myslenia,
wykonano ogromny krok poparty wie-
loletnia praca w budowaniu ekologicz-
nej rzeczywisto$ci. Idea ,mniej znaczy
wiecej” wzmocnita przekonanie spote-
czenstwa odnosnie do tego, ze codzien-
ne wybory majg istotne znaczenie w
0g6lnym rozrachunku. ]
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